


• Die wirtschaftliche Unsicherheit – sowohl bei österreichischen Konsument:innen als auch bei Unternehmen – ist weiterhin

spürbar. Dies führt zu vorsichtigerem Einkaufs- und Investitionsverhalten. Aber: nicht alle Ihre Kund:innen achten

gleichermaßen auf die Preise. Auch in den aktuellen Zeiten laufen die Entscheidungsmuster nicht monocausal über
die Preisschiene, sondern es lassen sich unterschiedliche Typen identifizieren, die bei Ihren Produkten und Dienstleistungen

andere Entscheidungsfaktoren in denMittelpunkt stellen.

• Den Homo Oeconomicus gibt es somit auch in wirtschaftlich schwierigen Zeiten nicht. Finden Sie im MARKET PRICING

CHECK die richtigen Strategien für Ihre Kund:innen-Typen!

Richtige Preisentscheidungen können nur auf der Grundlage 
verlässlicher Daten getroffen werden.





• Als Basis dieses Modells dient die Verhaltensökonomie. Menschen treffen Entscheidungen aufgrund

unvollkommener Informationen vergleichsweise intuitiv, schnell, emotional – und vielfach ohne große

Anstrengung.

• In der Verhaltensökonomie wird somit das menschliche Verhalten in den Mittelpunkt gestellt, und

weniger die (Selbst-)Einschätzung von Einstellungen, Überzeugungen, Motiven und Meinungen. Und

vor allem: Entscheidungen werden mit unvollständiger Information, ohne Drang zur Nutzenoptimierung

getroffen. Kund:innen wollen nicht entscheiden, sondern zur richtigen Entscheidung hingeführt

werden.
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